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1. FITXA DEL PROJECTE

Projecte
Ciutat de vacances

Projectes d’investigacio i produccié artistica

Organitzen i produeixen: Arts Santa Monica, Es Baluard Museu d’Art Modern i
Contemporani de Palma, I'lED (Istituto Europeo di Design) de Venécia i Museu d’Art
Contemporani d’Alacant (MACA).

Museo di Palazzo Grimani (Venécia)
10.05-08.07.2017

Es Baluard Museu d’Art Modern i Contemporani de Palma (Mallorca)
26.05-22.10.2017

Arts Santa Monica. Centre de la Creativitat (Barcelona)
Darrer trimestre 2017

Museu d’Art Contemporani d’Alacant - MACA (Alacant)
2018

El projecte d'investigacio i produccié artistica “Ciutat de vacances” mostra a
Venécia una instal'lacié artistica derivada de la recerca consistent en un prototip
d’estand de turisme efimer fake, que s’inscriu en la programacié paral-lela de la
Biennal de Venécia. La inauguracio de la instal-lacié tindra lloc el proper 10 de maig a les
18h en el Museo di Palazzo Grimani del Polo Museale del Veneto de Venécia, amb la
preséncia del conseller de Cultura de la Generalitat de Catalunya, Santi Vila. La
instal-lacio es podra visitar fins al proper 8 de juliol.

Els projectes relacionats amb el turisme s’estan desenvolupant des de finals de 2015 i al
llarg de 2016, a partir de diferents fases i accions de produccio i investigacio. En el
projecte hi participen I’Arts Santa Monica. Centre de la Creativitat (Barcelona), Es
Baluard Museu d’art modern i contemporani de Palma, el Istituto Europeo di
Design (IED) de Venécia i el Museu d’Art Contemporani d’Alacant (MACA).
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2. LA INSTAL-LACIO DE VENECIA

La instal-lacid, dissenyada i promoguda per I'lED Venezia, s'ha gestat irobnicament com
un espai des del qual es convida a descobrir les obres presents a «Ciutat de vacances>.
Adaptable a cada lloc de la seva itinerancia i amb informacié properament al web
www.ciutatdevacances.eu com a principal font d'informacid, ajudara a enregistrar
I'evolucié del projecte, les linies d'investigacio obertes i diversos continguts relacionats
amb el mateix projecte. Consisteix en un prototip d’estand de turisme efimer que
permetra continuar testant i analitzant en temps real el fenomen dels corrents de
desplacament planetari i la seva relacié amb les ciutats en aquest moment de maxima
intensitat d’'un tipus de turisme fonamental: el turisme de I'art durant la Biennal més
important del mén, la de Venecia.

En el marc d’aquesta instal-lacio es presentaran els treballs realitzats des del 2016 per:
Juan Aizpitarte, Angela Bonadies Doménec, ldensitat (Gaspar Maza-Ramon
Parramon), Left Hand Rotation, Angel Marcos, Neus Marroig, Marc Morell, Ana A.
Ochoa, Irene Pittatore, Marina Planas i Miguel Trillo.

El projecte compta amb el suport d’Accidon Cultural Espanola (AC/E) i la
Vicepresidéncia i Conselleria d’Innovacid, Investigacié i Turisme de les llles Balears
(Agéncia de Turisme de les llles Balears - ATB), i la col-laboracié de la Federacio
Empresarial Hotelera de Mallorca (FEHM) i Polo Museale de Venezia.

3. PROJECTES DE CIUTAT DE VACANCES
EDEN (Palma) / SAFARI (Venécia). Juan Aizpitarte

Edén: Represa del concepte de diaporama d'imatges turistiques per a la realitzacié del
projecte a finals d'estiu del 2016 a Mallorca. La investigacié d'Aizpitarte té el seu origen
en les icones historiques hoteleres, els perfils de la costa i les rutes de creuers. El
resultat expressa la relacio de I'imaginari turistic amb la memoria subjectiva. La imatge
capturada recorre les icones i llocs turistics estandarditzats de l'illa, i els superposa
d'una manera psicodeélica i onirica, amb I'experiéncia de la llum com a centre del seu
objectiu visual.

Safari: Série fotografica presentada en format de periodic visual que combina imatges
maquetades en color i en blanc i negre. Dividida en diversos capitols, aquesta edicid
digital recorre, servint-se de la imatge, els comportaments dels turistes a la ciutat de
Barcelona I|'agost del 2016. Un epileg tanca la panoramica, alhora que mostra
exclusivament els paisatges buits que queden després del recorregut dels turistes.

Juan Aizpitarte. Transfronterer d'accié i representacio, irromp en els terrenys de les
politiques socials i I'estética de masses. Els seus ultims treballs mostren com el joci la
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ficcidé s'imposen com a formes de comunicacié i introdueixen al public com a part de les
seves obres.

Interessat a actuar des de diferents escales, investiga i intervé als territoris urbans a
través d'accions a l'espai public i sobre ell, que permeten el qliestionament del mon
contemporani mitjancant l'activisme social participatiu i els processos d'apropiacid
mediatica. En paral-lel, les seves obres videografiques, rere un aparent formalisme,
introdueixen aquests mateixos elements des d'una posici6 més introspectiva. Ha
treballat en projectes sobre contextos socials i el turisme com «Benidorm, Benidorm> i
ha iniciat «Ciutat de vacances>» amb la residéncia a Arts Santa Monica «Centre
d'interpretacié del turisme> (agost del 2016).

http://juanaizpitarte.com/

BARCELONA, EL VERANO SIN FIN. Angela Bonadies

Aquest projecte neix durant dues estades a Barcelona: una curta I'any 2015, durant la
qual Angela Bonadies fa el taller Estructures d'excepcié, en el marc de
«TRANSIocacions>, i una altra que va consistir en un mes de residéncia a l'estiu de
2016, convidada per IDENSITAT per realitzar un projecte a la costa de Barcelona.

Barcelona, el verano sin fin és una publicacié que posa émfasi en l'efecte repetitiu i
pervers del turisme massiu, la pérdua d'anima dels llocs que el pateixen i els
desplacaments que experimenten els seus habitants.

Angela Bonadies (Caracas, 1970) és una artista amb un treball fotografic centrat en la
memoria, I'arxiu, la identitat, I'espai urba i en concebre la imatge fotografica des de la
fotografia. D'entre les seves exposicions recents destaquen «West Side>, a la galeria
ABRA Caracas; «Bonadies+Caula: Cartografias de un territorio compartido>, al Centre
de Historias de Zaragoza (PHotoEspaia 2015); «TRANSIlocacions>», a Arts Santa
Mbonica, Barcelona; «Die Bestie ist der Souverdn>» (La béstia és el sobird), al WKV
(Wirttembergischer Kunstverein Stuttgart), Alemanya, i al MACBA Museu d’Art
Contemporani de Barcelona; «The White Elephant>», a la galeria after the butcher,
Berlin, Alemanya; «El turment i l'éxtasi», a Es Baluard Museu d'Art Modern i
Contemporani de Palma; «Magical (un)Real: Entranced Land», a Momenta Art,
Brooklyn, EUA; i «global aCtlVISm» al ZKM (Zentrum fiir Kunst und Medien),
Karlsruhe, Alemanya.
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A l'estiu del 2012 va dirigir el taller «De la autoconstruccidn a las comunidades
cerradas>» a I'Escola d'Estiu de la Facultat d'Arquitectura i Urbanisme de la UCV
(Universitat Central de Venecuela), juntament amb Antoni Muntadas i Juan José
Olavarria. A la Triennal d'Investigacié FAU de la UCV (2014) va impartir el taller
«Proyecto Inverso>. Al juliol del 2015 va dictar el taller «Estructures d'excepcié>» a
Barcelona, en el marc de «TRANSIlocacions>, coordinat per la plataforma IDENSITAT.
Un any després va culminar el projecte amb una residéncia a Homesession i
I'exposicié dels participants del taller.

Entre I'agost i el setembre del 2016 va fer una residéncia al 18th Street Arts Center de
Santa Monica, California, convidada pel LACMA (Los Angeles County Museum of Art)
com a part del projecte Pacific Standard Time: LA/LA, que alhora va fer avantsala de
I'exposicié «A Universal History of Infamy>» (LACMA) que comencara a prevista per
I'agost del 2017.

http://angelabonadies.com/

SOUVENIR BARCELONA. Doménec

Edicié d’'una col-leccié de postals que plantegen uns «souvenirs» (records) alternatius a
I'imaginari estereotipat, optimista i amable que presenta la propaganda turistica tant
privada com institucional. En una perfecta simbiosi d'interessos, durant més d'un segle
s'ha construit una imatge de Barcelona plena de topics: la ciutat culta, moderna,
colorista, mediterrania, acollidora..., en definitiva, un parc tematic que amaga histories
de marginacié i miséria, lluites de classes, cruentes revoltes populars i ferotges
repressions.

Doménec. Matard, Barcelona, 1962. Artista visual. Ha participat en nombrosos
seminaris, exposicions i projectes internacionals d'art a l'espai public i ha organitzat
projectes in situ a llocs tan diferents com Irlanda, Méxic, Bélgica, Francga, Irlanda, Italia,
els Estats Units, Israel, Palestina, Eslovénia, el Brasil, I'Argentina, Finlandia o el Japé.

El seu treball s'ha exposat, entre altres llocs, al MACBA Museu d’Art Contemporani de
Barcelona, al Museu d'Art Modern de Varsovia, al Museu Nacional Honestino
Guimaraes de Brasilia, al Laboratorio Arte Alameda de Ciutat de Méxic, a la Kaapelin
Galleria d'Hélsinki, al Musée d’art contemporain de Montréal o a la P74 Gallery de
Ljubljana.

Els seus videos s'han projectat, entre altres llocs, al New Museum de Nova York, al
Hammer Museum de Los Angeles, a la Storefront for Art and Architecture de Nova
York, al Festival de Cinema d'Arquitectura de Rotterdam i al Festival de Cinema de
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Vladivostok.

Es coeditor de la publicacioé d'art, arquitectura i espai public «Roulottes>.

Sopvenir Bar

http://www.domenec.net

URBAN TEMPORALITIES & GLOSSARY OF ZOMBIE SPACES. IDENSITAT
(Ramon Parramon — Gaspar Maza)

El glossari dels espais zombi és un llistat de conceptes que pretén explicitar quines
accions, fendmens o circumstancies contribueixen als processos de zombificacié dels
espais. Aquest glossari iconitzat pren especial émfasi en relacionar els espais
condicionats per la industria del turisme amb els elements que defineixen els espais
zombi. Els contextos de Palma (Mallorca) i Barcelona es posen en relacié a partir de la
idea d'estacionalitat o temporalitat: en un cas, a partir de l'activitat turistica, que
defineix una tempovralitat al llarg de I'any, i en I'altre, amb la transformacié urbana de la
ciutat que esta subjecta a fenomens propis del capitalisme global, com soén els periodes
de crisi o les articulacions entre interessos politics i privats. Tots dos casos presenten el
turisme com a element d'activacié i desactivacié.

ESPAIS DE TEMPORADA | Palma, Mallorca. Llocs hipermasificats i sobrexposats
que esdevenen espais mig abandonats i ensopits, que de manera reiterada s'activen i
desactiven a través de cicles curts. Es troben en una indefinicié o transicié entre el lloc i
el no lloc.

URBANISMES DE TEMPORADA | Barcelona. Llocs propers al litoral que es troben en
vies de turistitzacié. Espais periféerics, encara no sobrexposats o sobreexplotats, en
procés de reconversio. Després d'un periode en mode d'espera, apareixen els renders,
les tanques i les maquines que evidencien la fi del seu estat d’espera.

IDENSITAT és un projecte d’art que experimenta, mitjancant processos creatius,
formes d'incidir en el territori en les seves dimensions espacial, temporal i social.

Ramon Parramon. Artista i gestor cultural, és llicenciat en Belles Arts i doctor per la
Universitat de Vigo. Director i fundador d'IDENSITAT (des de 1999), des del 2010 és
director de I'ACVic, Centre d’Arts Contemporanies de Vic. Ha dirigit el master de
Disseny, Art i Espai Public Elisava-UPF (2000-2010). Ha comissariat diverses
exposicions: «TRANSLOCACIONS. Observatori de projectes» (Arts Santa Monica,
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Barcelona, 2015), «Artesans. Construccions col-lectives de I'espai social» (La Capella,
Barcelona, 2013) «CATALITZADORS. Art, educacio, territori»> (Arts Santa Mbnica,
Barcelona, 2010), «Ciutats Intervingudes>» (La Capella, Barcelona, 2010) o «Madrid
Abierto» (Madrid, 2005), entre d'altres. Ha participat i organitzat seminaris, tallers i
forums de debat sobre art i espai social als ambits nacional i internacional, i ha editat i
coordinat diverses publicacions sobre aquests temes.

Gaspar Maza. Llicenciat en Geografia i Historia per la Universitat de Barcelona,
postgraduat en Educacié Social per la Universitat de Barcelona i doctor en Antropologia
Social per la Universitat Rovira i Virgili de Tarragona. Treballa com a professor al
departament d'Antropologia de la Universitat Rovira i Virgili de Tarragona, on imparteix
diverses assignatures del master d'Antropologia Urbana, aixi com a I'Escola
d'Arquitectura de Reus i al grau d'Antropologia Social. També participa com a
professor al Grau en Ciéncies de I'Activitat Fisica i de I'Esport (CAFE) de la Universitat
Ramon Llull. Es membre d'IDENSITAT, on participa habitualment en el
desenvolupament de diferents projectes relacionats amb temes d'espai public,
creativitat, territori i esport.

https://idensitat.net

NODO REPLICANTE DE LA CIUDAD ESCENARIO. Left Hand Rotation

El Poble Espanyol com a réplica es replica, salta les fronteres del seu recinte privat i es
reprodueix, en una infinitat d'escales, en la produccié dels espais contemporanis del
centre historic de la ciutat de Palma, Mallorca. La réplica escapa del seu recinte de
contencié i es reprodueix mentre devora el seu referent, la ciutat habitada.

El col'lectiu Left Hand Rotation va realitzar intervencions a I'espai public sobre I'entorn
del Poble Espanyol amb dinamiques col:laboratives i involucrant la societat i altres
creadors en reflexions sobre la relacio entre el turisme i les urbs contemporanies.

En les jornades que van tenir lloc el 12, 13 i 14 de maig del 2016 a Es Baluard i al barri de
Soén Espanyolet (Palma), es va analitzar i reflexionar sobre la ciutat com a parc tematic,
el concepte de «ciutat marca> i el turisme com a eina legitimada per la crisi econdmica;
d'altra banda, es van portar a terme una série d'accions urbanes col-lectives a la zona,
de les quals aquest video n'és un reflex.
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Left Hand Rotation és un col-lectiu artistic en actiu des del 2005 que realitza projectes
on s'articulen la intervencio, I'apropiacionisme, el registre i la manipulacié del video. El
col-lectiu s'estructura com una entitat impersonal no associada a l'individu/autor que
planteja cada projecte sota la consideracié que la comunitat de recepcié no és un
espectador, sind que forma part activa i imprescindible en la transformacié de la
realitat social. La voluntat de les comunitats d'atestar la seva situaciéo fa possible
I'articulacié de I'accié.

LEFT (el concepte abstracte) HAND (I'objecte, la materialitat) ROTATION (I'accid) és un
gir en sentit contrari que pot produir-se en qualsevol moment, un cargol que cal voltar
just al contrari del que s'espera.

http://www.lefthandrotation.com/

END OF SEASON. Angel Marcos

L'autor ha convertit el «génere> del paisatge en una constant del seu treball, fixant-se
en els camps de Castella, els rastres de la crueltat, la Babilonia contemporania, llocs
iconics com ara Nova York, Cuba, Las Vegas, Barcelona o la Xina i les transformacions
fisiques i socials d'aquests indrets. Utilitza la fotografia com a técnica principal
d'expressio, per situar-nos davant de la quotidianitat i fer-nos reflexionar sobre la
nostra condicié. A les seves obres, el paisatge acostuma a ser el protagonista principal,
rao per la qual a Palma ha practicat la seva mutacié mentre recorria el perfil del litoral
de la badia d'un extrem a |'altre com una mena d'arqueologia per al futur.

El treball d'Angel Marcos conjura insistentment el punt cec de Canetti, més enlla del
qual les coses ja no sén veres. Es en aquest punt allunyat de I'experiéncia moderna on
I'autor ubica el disparador de la seva mirada; alla, a I'espai que es troba entre el desig i
la publicitat, en qualitat de construccié resultant del fet historic d'haver reemplacat la
realitat per la seduccid.

L'artista desenvolupa el seu treball sobre projectes concrets que es fan servir per
enfocar subjectivament I'accié fotografica, com és el cas de «Los bienaventurados>
(1997), «La Chute» (2000), «Alrededor del suefo» (2001-2008), «Rastros>, (2003),
«Un coup de dés> (2008), «Rabo de lagartija>» (2010), «La mirada oculta>» (2011) o «La
subversion intima, que es va presentar a la 55a edicié de la Biennal de Venécia (2013).

Tots aquests projectes s'han mostrat en exposicions individuals i col-lectives de
nombroses institucions i galeries privades nacionals i internacionals. Les obres d'Angel
Marcos es poden trobar en col-leccions i museus importants: Museo Nacional Centro de
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Arte Reina Sofia (Madrid), Institut Valencia d'Art Modern (Valéncia), ARTIUM de Alava
(Vitoria-Gasteiz), MUSAC-Museo de Arte Contemporaneo de Castilla y Ledn (Lleo),
Museo Patio Herreriano (Valladolid), Baker Museum (Florida, EUA), Fonds national
d'art contemporain (FNAC), Maison Européenne de la Photographie (Paris), The
Margulies Collection (Miami) o The Speyer Family Foundation al Rockefeller Center
(Nova York), entre d'altres.

http://www.angelmarcos.com/

IMATGE PUBLICA. Neus Marroig

La imatge que representa publicament un lloc rep el nom d'imagologia, terme que
Wikipedia defineix com «el saber cientific necessari per crear, desenvolupar i mantenir
una imatge publica>». La imatge turistica pot ser real o ficticia, pot ser inventada,
recreada, distorsionada, pot ser veritat o mentida o pot ser també un mite. El projecte
consisteix en I'analisi de I'evolucid de la imatge publica de la ciutat de Palma a través de
40 citacions extretes de llibres i guies de viatge des de 1839 fins a I'actualitat.

Neus Marroig és llicenciada en Belles Arts i té un master en Documental Creatiu. Els
seus interessos se centren en la investigacié dels mecanismes que es generen per
recordar, fixar en el temps o commemorar i que, conseqlientment, alhora soén
mecanismes per oblidar.

Ha participat en diverses exposicions col-lectives, com ara «Body & Games>» (Escola
Leandre Cristofol, Lleida, 2017), «Tabula rasa o la (im)possibilitat de construir una
generacié» (Es Baluard, Palma/galeria Muu, Hélsinki, ambdues el 2014; Hilvaria
Studio's, Paisos Baixos, 2015), «Projecte: TSST, fragment, memodria i copia» (Museu
Modernista de Can Prunera, Séller, 2012) i «Dissonancies, més enlla de la muradas>,
(espai public de la ciutat de Palma, 2010). També ha exposat de manera individual a Can
Prunera («The walk>», 2015) i a la galeria Interseccié Art de Palma («Exili Interior>,
2010).

Premi Rei Jaume | de Calvia d'Arts Plastiques (2010), ha rebut la Mencié Especial Art
Jove 2006 i ha obtingut la beca de residéncia per desenvolupar el projecte «Quan els
mitjons es cusen» a CRIJA Palma (2012) i la beca d'experimentacié als Tallers d'obra
grafica de la Fundacié Pilar i Joan Mir6 a Mallorca (Palma, 2007).
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https://neusmarroig.wixsite.com/neusmarroig

DE LA MERCANTILITZACIO TURISTICA | DEL COL:-LABORACIONISME QUE LI
CAL. Marc Morell

«[...] Fent honor a una economia participativa, se'ns anima a acollir
afectuosament els turistes que son amb nosaltres alhora que a participar activament en
la construccié d’'una fidelitat turistica que hom pensa fonamental per a la sostenibilitat
economica del sector i, atesa la seva importancia en ’economia politica illenca, per al
conjunt de la societat balear i pitiiisa. [...] Hom podria pensar que per ventura ens
trobem davant d’una col-laboracio, és a dir, d’'una mena de reciprocitat equitativa en la
que tothom en surt guanyant, si fa no fa, el mateix. Tot i que incipient, la col-laboracié no
es veu mediada necessariament perla nuesa de l'intercanvi econdmic, s’hi pot donar
sota formes del que coneixem com a capital social. [...] Tanmateix, és I’horitz6 del rédit
economic el que fa que uns i altres col-laborin amb actitud servil fins a I'’extrem de fer
de cicerons mostrant els tresors més ben estotjats. Actituds complaents a banda, el fet
de plantejar el mercat en uns termes tan equitatius que ja no sembli un mercat
encobreix la geografia de poder que el travessa i privilegia la historia que aferma certes
jerarquiesl...]».

Marc Morell és doctor en Estudis Avancgats en Antropologia Social per la Universitat de
Barcelona. Analitza el turisme i la questido urbana a partir de I'estudi del caracter de
classe de la produccié de I'espai en la societat de mercat. Ha exercit d'investigador FPI i
de professor associat a la Universitat de les llles Balears, on actualment és membre
col-laborador del grup d'investigacié de Politica, Treball i Sostenibilitat. Entre altres
afiliacions, Morell també és membre col-laborador del Grup de Recerca sobre Exclusié i
Control Socials de la Universitat de Barcelona.

D'entre les seves darreres publicacions cal destacar «Turisme per despossessio,
patrimoni col-lectiu i el treball com a comu denominador urba>» (Quaderns de I'Institut
Catala d’Antropologia, 2016), «The Making of Heritage>» (Routledge, 2015), i «<El trabajo
de la gentrificacion» (Working Paper Series CONTESTED_CITIES, 2014). Participa a la
mentoritzacio del Centre d'Interpretacié del Turisme de «Ciutat de Vacances>.

MIAMI BEACH: THE SUN CITY. Ana A. Ochoa

Un edifici historic de Miami Beach, el Versailles (1940), ha mogut Ana A. Ochoa a
treballar amb el passat, amb la historia i la memoria de I'entorn urba turistic d'aquesta
platja de Florida, i a analitzar I'evolucié de la mateixa platja, adscrita a estratégies
vinculades al luxe immobiliari i I'art que han generat un nou perfil i model economic de
la ciutat.

L'artista, a la manera de Walter Benjamin, ha portat al present la percepcié d'aquest
passat i la seva evolucid, alhora que qliestiona amb la seva feina la linealitat del text
historic i mostra un passat no clausurat, com també palesen la resta dels seus treballs
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sobre la Florida «pre-Disney» dels anys 50 (Weeke Wachee: The City of Mermaids) i els
primers reclams turistics a Florida als anys 30 (Coral Castle i la increible historia d'Ed
Leedsklanin).

Ochoa va comencar a investigar sobre el territori de Miami Beach, on viu des de fa ja
més d'una década, mitjancant un minucids estudi de camp al terreny de I'entorn urba
public de la zona de la platja, I'esquema de transformacio del qual es reprodueix com un
eco premonitori a ciutats diferents en circumstancies similars.

Ana A. Ochoa és llicenciada en Periodisme per la Universitat Autonoma de Barcelona.
Inicia la seva carrera com a artista plastica quan es trasllada a viure a Buenos Aires, on
hi resideix durant una década. El seu treball el formen diferents cossos d'obra que
inclouen treballs teixits i dibuixos a tinta xinesa sobre llenc retallat en forma de petites
peces escultoriques, fins a la fotografia i el documental.

El seu treball filmic, el documental «Suite Miami>, fou seleccionat per reproduir-lo al
cicle «Migraciones: Mirando al sur> i s'ha exhibit als Centres Culturals d'Espanya a
Miami, Guatemala, Hondures, El Salvador i Costa Rica, a la Cineteca Nacional de Méxic,
aixi com a espais expositius rellevants d'Espanya com ara Espacio Ciudad de Vitoria-
Gasteiz.

Principalment, I'artista centra en el tema de la ciutat la seva obra, en la qual uneix el
treball periodistic amb Il'artistic en una simbiosi amb caracter autobiografic. Viu i
treballa a Miami des de fa 10 anys, temps durant el qual ha realitzat un projecte
d'actuacio a l'espai public de la platja de Miami Beach en qué ha fotografiat i filmat el
lloc i ha elaborat una peculiar cartografia del territori de la platja. Actualment investiga
sobre I'evolucié d'un edifici historic de Miami Beach, «el Versailles Hotel>, actualment
en fase de remodelacio.

LAVORATORI DEL TURISMO. Irene Pittatore

El cas d'estudi relatiu a Venécia té el seu origen en l'experiéncia professional i les
condicions en queé realitzen la seva tasca els treballadors del sector turistic a la ciutat.

Lavoratori del turismo és un video de caracter no narratiu amb la finalitat de definir un
dispositiu per observar i enregistrar les conseqiiéncies del turisme global, sobre tot
I'impacte en el treball turistic i les transformacions en les principals «ciutats de
vacances>.
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Irene Pittatore. Artista i activista cultural, és cofundadora de Impasse, associacio
cultural que treballa per a la tuicié del treball intel-lectual (R-set, Tools for cultural
workers) i per a I'ampliacié i la contaminacié dels contextos de produccio i fruicié de
I'art contemporani. Treballa com a col-laboradora artistica per a MW i Playboy Italia.

Fa deu anys que s'encarrega de I'avaluacid i documentacid creativa per a institucions i
empreses mitjancant projectes organics d'accions sensibles al context d'intervencio.

Treballa amb el llibre d'artista «A BOOK TO/BE | A DIY user manual for art practices in
urban regenerations» (edicions Archive Books), dedicat als projectes artistics
connectats amb processos de regeneracidé urbana entre Tori i Berlin i editat per
Nicoletta Daldanise. La fase d'investigacié del projecte s'ha desenvolupat a Berlin
gracies al premi Movin’Up del Ministeri de Béns i Activitats Culturals i Turisme italia i el
GAI (Associazione per il Circuito dei Giovani Artisti Italiani).

Juntament amb l'associacié Radici erranti ha participat en activitats de cooperacié
cultural i intervencions d'art public al barri de Pogolotti (L'Havana). «Parada Pogolotti»
ha format part de les activitats paral-leles a la Biennal de L'Havana 2015. El 2014 va
obtenir el premi Autofocus per la performance «VANNI occhiali>»»>, comissariada per
Olga Gambari. EI 2012, amb Annelies Vaneycken, va participar a I'<A.l.LR. program
Viadellafucina>»> amb un projecte sobre art i gentrificacié dedicat a Porta Palazzo, Tori.
El 2010 la Comissio d'Arts Visuals de la Regione Piemonte la va convidar, juntament
amb Francesca Macri, per fer una residéncia de formacio a la Villa Arson de Nica i va
ser seleccionada per la Resd Network per fer una altra residéncia a Capacete (Rio de
Janeiro/ S#o Paulo), on ha desenvolupat un projecte sobre art, discriminacio i
consciéncia de génere anomenat In genere.

http://irenepittatore.it/

TAXONOMIA DEL HOTEL BALEAR. Marina Planas

Proposta experimental sobre les interaccions d'un arxiu i re-lectures de la imatge
turistica. Marina Planas, néta de Josep Planas Montanya, introductor de la targeta
postal i la fotografia turistica a Mallorca, realitza una interpretacié contemporania de
I'arxiu del seu avi, que es centra en un ampli fons de fotografia industrial, turistica i
comercial a les llles Balears. L'obra fa referéencia a I'Atles d'Aby Warburg i la fragilitat
del document com a negacié de l'accés al passat turistic, amb un rigor analitic
condicionat per I'a priori historic.

Marina Planas és una videoartista, escriptora i gestora cultural que ha residit a
Barcelona, Nova York i Palma (Mallorca). A Barcelona va treballar de fotografa i
redactora en diverses publicacions culturals. També va treballar a Infinia, una
reconeguda empresa de postproduccié de cinema que ha col-laborat en pel-licules de
directors com Bigas Luna i Pedro Almoddvar. Ha exhibit el seu treball a la sala de La
Nacional de Nova York, on ha fet performances i ha mostrat peces de cinema
experimental. Durant els darrers anys, ha produit diverses projeccions en video per a
representacions de dansa en teatres nacionals. Com a videoartista ha realitzat
projeccions per a I'Exposono 2015 i el cineclub en Sa Possessio (2015). Actualment esta
finalitzant un documental-assaig sobre la memoria d'un gulag ubicat més enlla del
Cercle Polar Artic, gestiona I'Arxiu Planas i treballa com a gestora cultural en el Centre
Cultural Casa Planas.
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LINEA DE COSTA. Miguel Trillo

Série de fotografies realitzades en dues estades de residéncia de Miguel Trillo durant
I'estiu del 2016 a les platges de Palma i del voltant de la ciutat. Les imatges presenten un
dialeg entre el territori urba i la preséncia humana, en qué predominen retrats de
turistes joves, tant nacionals com internacionals, que vagaregen o es consagren a l'oci
als diferents recintes i espais del litoral palmesa.

Miguel Trillo és llicenciat en Imatge i Linglistica Hispanica. Testimoni d'una época,
retrata, des de finals dels anys setanta, a col-lectius de joves en un entorn musical
(concerts, festes...) a I'Espanya postdictatorial. Als anys 80, fotografia de prop
I'anomenada «Movida madrilenya>. Durant |'dltima década, sense deixar de banda la
joventut espanyola, viatja també a les megalopolis d'Asia a la recerca de noves
estetiques urbanes. El 2009 el Centro Andaliz de Arte Contemporaneo de Sevilla li
dedica una retrospectiva, «ldentidades>. El 2014 el Ministeri de Cultura d'Espanya
exposa l'ultim projecte de l'artista a les sales de Tabacalera, «Afluencias. Costa Este-
Costa Oeste>». La seva obra s'emmarca dins del documentalisme fotografic amb
intencions conceptuals. Aixi ho evidencien els seus catalegs en forma de tires de postals
turistiques (série «Souvenirs») o els segells de correus que va presentar a la galeria
H20 (série «Geografia Modernax). Actualment s'exhibeixen obres seves a les sales de
les Col-leccions permanents del Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia de Madrid.

—

http://migueltrillo.com/
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Crédits de I’equip de desenvolupament de la instal-lacié a I'lED Venezia

Direccié de I'lED Venezia: Igor Efrem Zanti

Direccié académica alumnes IED Venezia: Francesco Tencalla

Participants: lonela Bellato, Davide Bellettato, Alberto Bonato, Federica Calabri, Andrea
Carraro, Elena Ceron Bonsi, Gianluca Dario, Francesca Fabris, Elena Franceschetto
Lunardon, Oara Gallinaro, Eleonora Manente, Corinna Martinuzzi, Marco Mavaracchio,
Priscilla Morbin, Keisy Moreno Ramos, Alessandro Pizzolato, Natalie Tonelli i Eleonora
Turato
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4. TEXT DE LA COMISSARIA

Apogeu, éxtasi i contradiccid de les ciutats del turisme

Nekane Aramburu

Entre el sol i I'ésser, ciment i aigua. Horitzons retallats pels pals de iots de luxe o grans
creuers de molts pisos. El reclam de «festa i sangria>» és el comencament de la llegenda,
com ho van ser les noces de mel i ho continua sent cada capvespre amb una llum tan
immaculada que fa pensar en el platé de la pel-licula £/ show de Truman. La memoria
d'allo que és tangible amb prou feines serveix quan ja tot és mite i relat de ficcié.

Cada interficie ho verifica, els xips dels mobils, les cameres de video i les tauletes ho
certifiquen. Vivim en un planeta d'imatges i de gestos clonats, un territori Unic de tunels,
passadissos i portes que donen a parcs tematics connectats.

Després de superar I'era industrial, la terciaritzacio de I'economia comporta tant noves
plusvalues de I'espai urba com la transformacié dels models de ciutat capitalista que ha
implantat la turistificacio de les ciutats.

La circulaciéo planetaria de masses de poblacié que dificilment distingeixen entre
temporada alta, associada al bon temps, i la calendaritzacio del seu oci en periodes
menys sol-licitats, estan transformant d'una manera cada cop més intensiva i
accelerada els habits socials i la fesomia de les principals urbs.

Els prototuristes que cercaven un interval de sol en les seves vides s'han multiplicat fins
a donar lloc a nous corrents migratories que creuen els nuclis de les principals ciutats
associades a mites postmoderns. Aqui, la vella Europa —la dama decadent que va
acollir els grands tours— mostra avui, en els limits d'un Mediterrani convuls farcit de
nuclis historics tematitzats i costes d'aigiies turqueses superpoblades, els limits d'un
somni.

Marxar de vacances

Joves aristocrates, escriptors, creadors i intel'lectuals acostumaven, ja des del segle
XVII, a abandonar els seus paisos d'origen freds per descobrir territoris i cultivar-se en
una practica que va rebre el nom de Grand tour, tot i que el seu precedent es pot trobar
en el Renaixement, quan artistes i humanistes viatjaven a Italia per conéixer la cultura
classica. Alguns, com ara Gustave Flaubert, exploraven durant anys indrets d'Egipte,
Siria, Palestina i altres paisos del Mediterrani com a font d'inspiracié; el viatge era un
impuls per a la transformacio de l'individu en dialeg amb els paisatges i els monuments.
Una sensacié també tangible en els escrits d'un altre gran viatger, el filosof Jacques
Derrida, que ens aproxima una i altra vegada a estudiar la humanitat en transit, en
escenaris no familiars, subjectes a les incleméncies del canvi interior i exterior. En un
altre pol hi ha els trajectes d'anada i tornada amb un format massiu, mercantil i
especialitzat com destaca John Urry, socioleg britanic, un dels analistes més destacats
en turisme i mobilitat com a fenomen desenvolupat a partir del capitalisme
postindustrial.
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Agafar vacances és una practica social en qué el vector que uneix temps, espai i oci
creix exponencialment a mesura que les jornades laborals i els drets dels treballadors
es van anar regulant.

La instauracié del descans laboral es va estendre a partir del 1948, quan I'Organitzacio
de les Nacions Unides va proclamar, en l'article 24 de la Declaracié Universal dels Drets
Humans, que totes les persones tenen dret a unes vacances periodiques retribuides.

Als anys setanta van comencar els anomenats fourism studies, un dels fundadors dels
quals va ser Dean MacCannell, que va publicar una obra essencial per entendre aquest
fenomen: E/ turista. Una nueva teoria de la clase ociosa.

Avui dia, la perspectiva del viatger i la mirada del turista de masses conflueixen en els
escenaris del consum capitalista, de I'oci i del plaer. Els llocs sén tots el mateix, quan tot
és turisme.

Les ciutats de vacances

Marc Augé afirmava que el turisme era «una visita al futur que recobra tot el seu sentit
més endavant>».! La primera campanya oficial de promocio turistica espanyola es va
produir arran de la celebracio de les exposicions universals de Barcelona i Sevilla (1929),
i, segons diversos especialistes com Ana Moreno Garrido, avui en dia encara es
continuen explotant els mateixos plantejaments de propaganda turistica i apologia del
monument. Fonamentalment, el turisme a I'Estat espanyol es va desenvolupar durant el
franquisme no tan sols per les seves possibilitats econdomiques, sind també com a
mesura propagandistica i formula per transcendir I'autarquia del régim dictatorial. El
1951 es crea el Ministeri d'Informacio i Turisme, i es comenga a desenvolupar tota una
serie d'estereotips sobre el sol i la platja vinculats a Benidorm, la Costa Brava, la Costa
del Soliles llles Balears.

La definicid establerta de «ciutat de vacances» —que la majoria associa ja unida a llocs
del tipus Marina d’Or— fa referéncia explicita al conjunt artificial d'edificis, hotels i
apartaments amb nombrosos serveis associats, amb camp de golf inclos, que estan
situats en localitats costaneres i concebuts de manera que el turista que s'hi allotgi no
s’hagi de desplacar a les principals urbs o pobles als quals esta naturalment inscrit.

La primera, als anys seixanta, és la Pobla de Farnals, ideada pel publicista de Radio
Valencia Juan Granell, el qual, inspirat en els documentals de Fox Movietone sobre les
formules emprades als Estats Units, va construir espigons per a platges artificials i un
port esportiu per a un poble que no en tenia.

Els grans resorts, les ciutats balneari o les urbs centrades només en l'oci com ara Las
Vegas, o la fantasia a la manera d’Orlando, evidentment son un corrent de procedéncia
nord-americana lligat al consum i als creixements de postguerres i postcrisis en les
seves diverses onades i etapes.

Aixi mateix, les reproduccions tematiques com a conglomerat de moltes altres, com per
exemple el Poble Espanyol de Barcelona (1929) o el de Palma (1965), proposen un altre
tipus d'experiéncia turistica vinculada a la representacié. Una momificacié iconografica
d'allo que és real que avui té lloc a l'inrevés en casos com el del barri Gotic de Barcelona.

«(...) el Barri Gotic és un invent. Un invent conscient, construit sobre la débil evidéncia
d’'una certa concentracié d’edificis gotics, pero plantejat des dels seus inicis com una
recreacio del passat, un falsejament del centri historic de Barcelona».?
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Estat de turisme

Per evitar la mort del sol, els asteques feien sacrificis humans i d'aquesta manera
I'alimentaven de cors i de sang. El déu solar, en totes les representacions i cultures —
tant se val si es diu Hélios, Utu, Inti, Ra, Amateratsu, Tonatiuh o Kren—, connecta els
homes amb la terra i els dona vida, acostant-los a la llum, la purificacié i la revelacio.
Els primers turistes van ser els pelegrins a Olimpia i a Roma o als diversos centres de la
historia de les religions, que cercaven precisament la redempcié i la il-luminacié
immortal. No podem mirar fixament al sol, pero si escalfar-nos-hi i esperar que ens
transformi, aturant-nos una estona sota els seus raigs.

Els turistes parteixen de la informacié i del desig com a motor de mobilitzacié corporal.
La preparacié o la crida prévia ho anticipa tot.

Instal-lar-se al mirador, a la talaia i al balcé amb vistes els atorga un poder simbolic
sobre I'horitzé i sobre els altres.

Lucy R. Lippard, la publicacié de la qual del 1999 On the Beaten Track: Tourism, Art and
Place és ja tot un classic, afirma que un lloc per viatjar no es tria per la seva bellesa, sin6
per la promesa que comporta implicita. En el seu llibre també analitza nocions com ara
autenticitat o exotisme, i la construccié de les ciutats com a objecte de desig per al futur
turista impulsat, en bona part dels casos, pels estereotips i un restyling programat. Per
als turistes, la representacié sublim del paisatge urba o natural, I'negemonia de la
imatge tipificada per I'impuls dels fullets, guies de viatge i catalegs d’operadors turistics,
els arquetips en el gest i els costums, I'economia de signes, la repeticio de codis visibles i
identificables i l'instint de comunié col-lectiva —en ramat o en parella— soén els factors
clau per entendre i revelar l'experiéncia que doten de sentit el seu trasllat. Les
situacions i les escenes creades en l'imaginari abans de marxar de vacances, la visita a
la ficcié i aquells efectes que sén configurats i reintegrats en l'escenari escollit
esdevenen constants en cadascun dels passos del ritual turistic.

A més a més, actualment el turisme contemporani s'associa a alld que és instantani.
Com una antropofagia de la mateixa imatge comercialitzada, expandida, apropiada i
deglutida novament en el mateix sistema que el va crear, que transcendeix la postal i
I'aloum familiar per multiplicar-se a les xarxes socials.

Un exercici d'antropologia funcional emana del treball de Martin Parr, que entre els
anys 1987 i 1994 va fotografiar grups de turistes als llocs que solen visitar, alienats en el
seu ritual.

Durant el transit pel territori de la ficcido es produeix la reconstruccio, es compara la
representacio i es toca lleument, amb prou feines amb la punta dels dits, la imatge del
desig. L'experiéncia és apropiacio, transmissié i relat.

John Urry va desenvolupar el concepte de tourist gaze o mirada turistica a partir del seu
llibre del mateix nom, publicat el 1990 —avui dia tot un referent—, en qué adverteix que
qualsevol lloc, per més anodi que sigui, pot ser susceptible d'esdevenir una localitzacié
turistificable.

«La mirada es construeix a través de signes, i el turisme implica la recopilacié de signes.
Quan els turistes veuen dues persones fent-se un peto a Paris, allo que capturen en la
mirada és e/ Paris atemporal i romantic. Quan veuen un petit poble a Anglaterra, allo
que miren és /‘auténtica vella Anglaterra.»®
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Aixi, doncs, cada cop més els carrers i els passejos sdn espais comunitaris per a la
inversié capitalista, tant com les platges i els locals d'oci s6n paradigma del plaer i del
consum intens i calendaritzat. El lloc public és la icona del consum material, tant se val
si és un aeroport o una costa paradisiaca.

La crida dels descobriments interculturals va associada a I'anomenat turisme cultural,
que sobretot és urba. El turista de sol i platja s'acosta a la ciutat tan sols si esta dins del
programa contractat o si durant la seva estada la meteorologia empitjora.

Museus, galeries, monuments historics, catedrals o teatres sén fites dels circuits
d'estrategies que «venen>» una marca de ciutat, tant com ho sén ara les principals
franquicies de moda, complements i menjar rapid que procuren, des de l'epicentre urba,
un estatus més enlla del souvenir o de les invocacions folkloriques. Expulsant el petit
comerciant, el centre urba és ja un gran shopping mallde franquicies reproduit en série
a escala planetaria.

El dilema

El turisme cultural s'ha normalitzat com una manera d’actuar no tan sols per a la
ciutat-marca, sind que s'integra ja com un dels cinc programes principals del Consell
Internacional de Museus (ICOM) i, per tant, és socialment beneficids, tant com ho és
l'intercanvi de cultures.

El marqueting urba i el model de ciutat-marca comporten per si mateixos un sistema
tentacular que dona lloc a l'inexorable procés de museitzacié de I'habitat quotidia i a
I'especulacio amb I'hospitalitat. Com ja s'ha vist, els nuclis urbans historics convertits
en parcs tematics d'ells mateixos sén també grans shopping mall, en que les mateixes
botigues i cadenes de franquicies s'estenen i es repeteixen. En el seu llibre La societat de
l'espectacle, Guy Debord va descriure el turisme com un «subproducte de la circulacio
de mercaderies>. Les ciutats han esdevingut, doncs, una mercaderia turistica que clona
les seves ofertes i que reprodueix les mateixes problematiques, comencant sempre pels
centres historics i les zones de platja. Les repercussions socials i sobre les mateixes
urbs revelen situacions que es reprodueixen continuament i que menen invariablement
a dues constants: homogeneitzacié i desertificacio.

La relacio entre la industria turistica i el mercat immobiliari, el creixement econdomic
hoteleri el lloguer de vacances estés a una pérdua del territori, del barri i de la intimitat.
Per aixo s’ha produit la saturacio i I'obstruccio de la via publica i I' urbicidi del barri Gotic
de Barcelona, que ha vist desapareixer un 45% de la poblacid, alhora que I'Assemblea
de Barris per un Turisme Sostenible (ABTS) s'enfronta al colonialisme capitalista que
propicia la inversié immobiliaria. A Mallorca i a Eivissa hi ha un problema greu d'accés
a I'habitatge d'arrendament regular per a residents pel boom del lloguer turistic.

El sol urba és, doncs, un punt de trobada i de distanciament entre els hostes i la poblacié
amfitriona que suposa, en primer lloc, una transformacié de les identitats, la
mercantilitzacié de la cultura, I'especulacié d'alldo que és privat i I'apropiacio d'alld que
és public.

La persona visitada no es troba en un estat de turisme. Tot i que no formi part d'aquesta

industria —com indica Lucy R. Lippard—, ha de rebre els visitants com a imposicié o
colonitzacio.

El conflicte per la pérdua de l'espai public natural, urba i residencial és una qliestio
sagnant dia a dia. El déu del sol sembla que continua exigint victimes.
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Des del sud, i ubicades en un Mediterrani bressol de la civilitzacié, ruta de creuers i
icona de la representacié del sol i platja, quatre ciutats: Venécia, Palma (Mallorca),
Barcelona i Alacant plantegen diversos estadis d'una mateixa problematica. Per
iniciativa d'Es Baluard, apareix Ciutat de vacances, que dona lloc a una coproduccio
intensa i extensa que va creixent i sumant esforcos des de la creacié artistica i la
investigacio.

A través de diverses propostes artistiques ens proposem documentar la transformacié
social i urbanistica amb I'objectiu d'analitzar i de desenvolupar vies d'entesa en temps
real en un marc de reflexio i d'actuacio responsable i respectuds. La decisié de situar-
nos, per a la primera presentacio, al Museu di Palazzo Grimani de Venécia agafa sentit
com a punt de referéncia de I'apogeu del turisme cultural d'elit que s'acosta a la biennal
d'art en comunioé devocional amb l'entorn; una Venécia que avui dia encara creu que es
pot representar a si mateixa.

Amb aquest projecte, tal com considera Lippard, els artistes poden contribuir a una
reformulacié del turisme («ja que, al cap i a la fi, el seu paper és ensenyar la gent a
mirar>) i ens poden ajudar a entendre aguest mén en queé vivim i les seves mutacions.

TGANAU CASAS, Joan. «La recreacié del passat: el Barri Gotic de Barcelona, 1880-
1950, en Quaderns d’Historia, num. 8, 2003, pp. 257-272.

2 AUGE, Marc. «Un etnélogo en Disneylandia>, en £/ viaje imposible. El turismo y sus
imédgenes. Barcelona: Gedisa editorial, 1998 (1977), p. 23.

3 URRY, John. The Tourist Gaze. Leisure and Travel in Contemporary Societies.
Londres/Newbury Park/Nueva Delhi: SAGE Publications, 1990, p. 3. [Text original: «The
gaze is constructed through signs, and tourism involves the collection of signs. When
tourists see two people kissing in Paris what they capture in the gaze is ‘timeless
romantic Paris’. When a small village in England is seen, what they gaze upon is the ‘real
olde England’>].
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5. CREDITS DEL PROJECTE

Direccié general i comissariat: Nekane Aramburu

Coordinacid a Veneécia, comissariat del punt d’informacié turistica i d’lrene Pittatore, i
grup d’investigacié: Pedro Medina

Direccié d’Arts Santa Monica: Jaume Reus. Coordinaciéo d’artistes «Ciutat de
vacances>»-Barcelona: Ramon Parramon, Fina Duran

Direccion del Consorci de Museus de la Comunitat Valenciana: José Luis Pérez Pont
Direccié del Polo Museale del Veneto: Daniele Ferrara

Direccié de I'lED Venezia: Igor Efrem Zanti

Direccié académica alumnes IED Venezia: Francesco Tencalla

Amb el suport de: AC/E (Accion Cultural Espaiiola), Vicepresidéncia i Conselleria
d’Innovacio recerca i Turisme, Agéncia Turisme llles Balears, Federacio Empresarial
Hotelera de Mallorca

Col-labora: Ministero dei beni e delle attivita culturali e del turismo. Direzione Generale
Musei. Polo Museale del Veneto
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Arts Santa Monica. Centre de la Creativitat - Departament de Cultura

Area de Comunicacié i Premsa
A/e: comunicacio_artssantamonica@gencat.cat
@artssantamonica

Coordinacié comunicacié i premsa: Jordi Miras Llopart. A/e: jmirasi@gencat.cat | Tel.: (34)
93 316 28 10 — (34) 93 316 28 56. Ext. 13436

Web i xarxes socials: Luis Villalén. A/e: lvillalon@gencat.cat | Tel.: (34) 93 556 53 14 (directe) -
(34) 93 316 28 19. Ext. 13441

Difusié: Juanjo Gutiérrez. A/e: jgutierrezg@gencat.cat | Tel.: (34) 93 316 28 57 (directe) - (34)
93 316 28 10. Ext. 13442

Arts Santa Monica, Centre de la Creativitat
La Rambla, 7, 08002 Barcelona. Tel. 935 671 110. Web: artssantamonica.gencat.cat. Entrada lliure
De dimarts a dissabte d’11 h a 21 h. Diumenges i festius d’11 h a 17 h. Dilluns tancat

Es Baluard Museu d’Art Modern i Contemporani de Palma
Area de Comunicacio

Facebook: @esbaluard.museu /Twitter: @EsBaluard / Instagram: @esbaluardmuseu / Vimeo: @EsBaluard
/ Youtube: @MuseuEsBaluard

Comunicacié: Perico Gual. A/e: comunicacio@esbaluard.org / (34) 971908 201

Es Baluard Museu d’Art Modern i Contemporani de Palma
Placa Porta Santa Catalina 10. 07012 Palma Tel. +34 971 908 201
www.esbaluard.org

Coordinacio a Venécia, comissariat del punt d’informacio turistica i d’lrene
Pittatore, i grup d’investigacioé

Pedro Medina. A/e: p.medina@madrid.ied.es / (0039) 3245824971.

Imatges de I’exposicio:
http://www.esbaluard.org/content/files/premsa/787/2017/03/imagenes_de_ciutat_de
_vacances_1490775939.zip

Web de Ciutat de vacances: www.ciutatdevacances.eu

Xarxes socials: #CiutatDeVacances / Facebook @Ciutatdevacances
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